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Articolo I
E' indetto il Concorso Start Cup Unisa, competizione fre Progetti d'impresa che si
propongono di wiluppare prodotti e./o processi innovativi sulla base delle conpetenz.e
scientifiche dell'Università degli Studi di Salemo.
In attuazione dello spirito delle Linee generali di indirizo del MIIJR per cíò che
concertre, in particolare, iI programma di sviluppo della ricerca scientifica, il Concorso
riconosce alle iiriziative imprenditoriali promo$3e dal personale dell'Università un ruolo
impoÉanie nelh valorizzazione economica delh ricerca scientilica e prcmia le più
meritevoli,
Obiettivo fnale del Concorso Start Cup Unisa è fsvorire lo sviluppo economico del
úerritorio di riferimento attraverso il sostegno alla nascita di imprese innovltive.

Articolo 2
'Il Cotrcorso si rivolge a soggetti proponenti idee rigtrerdrnti I'applicazione di núove
tecnologie in un campo di ettivita economica e che aspirano a costituire un'impresa"
Il Concorso è aperto al Penonale strutturrto e nor strutturato dell'Univerrità degli Studi
di Salemo (come defnito all'aÉicolo 2 del vigente Regolamento in naterin di procedure
di sostegno allr ricerca scientifica e tecnologica mediante la creazione di spin-off
accademici, reperibile sul sito Internet !gry.uri!&f.), in forma singob o arsociaúa e a
Soggetti terzir in forma singola o associate, il cui Progetto d'imprese innovativa faccia
riferimento a conp€tenze futeme all'Ateneo disponibili per iI ruo wiluppo frrturo.
I Premi strnziati dall'UniversiB, come definiti rI successivo erticolo 7, slrmno assegnati
esclnsivrmente ai Progetti di fmpresa presentati del Penonele strutturato e non
shutturato dell'Università degti Studi di Salemo, mentre i ProgettÍ di Inpresa presentati
da soggetti terzi esclusivanente ai premi cvsafilrlmsnte stanzieti da altri
Enti Pubblici e/o privati.

AÉicolo 3
La partecipezione al Concorso è gratuita. Per partecipare è necessario ehborare un'idea
imprendÍtoriale caratterizzata da un significativo contenuto innovativo.
Il contenuto innovativo può essere riferiúo:

) alla reelizazione di un nuovo prodotto;
Fal migliorameals gignificatiyo di un Bene nateriale o di.un Serwizio, di un Processo

di produzionc, di un Metodo di C6mmsp3irlizzl2ialsl
F alla realizzazione di un nuovo modcllo di organizazione delle attivfta d'inprese e/o

della relazioni con il mercaúo.
te idee imprenditoriali pres€ntrte devono essere compatibili con quanto stebilito
dalPaÉicolo 4 del vigente Regolemento in materia di procedure di sostegno alla ricerca
scientifica e tecnologica mediante h crcazione di spin-off accademicl



Non è congentita la paÉecipazione dello stesso soggetto a più di un Progetto d'impresa.
La domanda di partecipazione dcve pervenire entro e non oltre il giorno 01.03.2010.

. La domandr di partecipazione al concorso deve esserc redatta compihndo ltapposlto
modulo disponibile sul sito www,unisa.it alle voce Ricerca/Trasferimento Tecnologico,
secondo lo schemr allegato al presente Bando.
La procedura di compilezione ed invio telematico dwe essere completata entro iI temine
di scadenze del bando. Il nodulo è disponibile dal giono di pubblicazione del presente
bando ell'albo di Ateneo e fino alla datà di scsdenza dello stesso.
Allo scadere del termine suddetto, il sistema informatico non permettcrà più I'acccsso e

I'invio del nodulo.
Dopo aver completato la procedura di inserimento dei dati ed iaviato il modulo, il sistema
informatico notifica I'awenuta ricezione delh domanda di paÉecipazione, fomendo un
filc che contiene il codice identificativo attribuito dal'sistema; tale file derye escer€
strmpato e cons€rvaúo a cura dei proponenti

Articolo 4
Gli elaborati inviati per partecipere al concorso rinangono di proprietà degli autori che

Irotranno proteggerli medirnte le foime di tutela previste dalla legge.
L'Università degli Studi di Salerno e la Commissione giudicafice del Concorso sono
esonenti da ogni rrsponsabilità per wentuali contestNziotri che dovessert sorgere circa
I'originrlitil e le paternitil dell'opera, di sue paÉi o da wentuali limitazioai da parte di
terzi dell'opera stessa.

Articolo 5
Il Concorso si articola nelle seguenti due fasi:
1. prima Fase (datla pubblicazione del bando *l 22103120L0): Azione di infonnazione e
preselezione delle idee imprenditoriali
Ilurente tale prima fase potranno essere organirzati Semineri brevi che infroducono al
tema della imprenditorirlitò innovativa ed alle nodalitil di predisposizione di un Progetto
d'impresr.
Le idce dtimpresa pewenute in tempo utile slranno vdutate de una apposita
Commissione, nominata dal Rettore, sulh base dei criteri di cui al successivo ùL 6 -
tabella l.
Entro il 22.03.2010 verrà ufficirlizzato I'elenco delle idee d'impresa ritenute meritevoli di
essene emmesse ella seconda fase.
2. seconda fase (dal 23rc3l2010 el 15/10/2010): Incubazione virtuale
Le idee imprenditoriali ammesse alla seconda fase avranno diritto a partecipare ad una
attività di fomazione e di consulenza mirata, fnalizzata alle predisposizione di un vero e
proprio Progetto d'inprrca, completo delle previsioni economico-fnanziarie per i prini
3-5 anni di vita della frtura imprese"
Entro il termihe perentorio del 10.1)!)J010 i proponenti dovranno inoltrare alla
Corn4issione preposta allrr valutazione il proprio Progetto d'impresa, redatto utilizzendo
la modulistica predirposta dall'Amministizione.
Le Commirsione giudicatricc procederà alla vahrtazione sullr bsse dei relativi criteri di
selezione di cui al successivo arL 6 - tabclla 2.
Entro il 15.101010 la Commissione concluderà i lavori e procederà alla proposta di
attribuzione dei Premi disponibili.
I lavori della Commissione srr no approvati con prowedimenúo nettorale, con il quale
saranno, altresì, essegnati i premi disponibili.
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Articolo ó

Le idee inprenditoriali pervenute nella prima fac€ saranno valutate dalle Commissione
preposta, la quale esprimcrù un giudizio di ammissione o non ammissione alla seconda
fase, in base ai seguenti criteri:
Trbella I
a) DSnizione ùlea ìmpentlílofiak e sua ínnwatìvítàr

b) Completean nella defmízíone del prudofro/sem'uiofirccesso otferla

c) Identífrcazíone prelìmìnare dí clìentí e conconmti

Progetti d'impresa che saranno predisposti nella secondi fase saranno valutati dalla
Commiisione Dr€Dostr sulh bace dei criteri ripoÉati nella successiva Trbcllr 2.
Tabella 2
a) Innwutívítà e ftttìbilítìi tecnìcoqroùttiva

b) Fofribìlítìl economíca e di nercato

c) Organìzuzione e rìsotte wnane

La in anposita seduta oreliminare ell'etto stabiliraConnissione, in apposite preliminare
punteggi da attribuire ei criteri di cui alla tabella 2.
i p-g"td d'impresa ritenuti idonei sarrnno inseriti in una graduatoria di merito, ella
quale si farà riferimento per I'attribuzione dei,premi dirponibili

Articolo 7
Ai primi 3 Progetti in graduaúoria, presentati da personale strutt[rato e non strutturalo
dell'Universiti| degli Studi di Saler:no, yerranro assegnati i seguenti Premi me$i a
disposizione dall'Università deglÍ Studi di Salerno:
- Primo premio: 3.1D0 euro
- Secondo prenio: 2.lX)0 euro
- Tezo premio: 1.000 euro
Eventueli altri Premi messi a disposizione da soggetti terzio verrenno assegnati ai Progetti
idonei in base a specifiche Convenzioni con gli Enti eroganti.

Articolo 8
L'Universitii degli Studi di Saler:no si risetra la possÍbilità di propore I'iscrizione dei
Progetti d'imprcsa paÉicolamente meritevoli al Concorso Nazionrle PI\il (?remio
Nazionale Innovrzione),.organizzato fre i niiglinfi ppgetti di tutte le Start Cup ltaliane.

Articolo 9
Tutti i Progetti d'impresa presentati dsl Penonale strutturrto e non stru(furato
dell'Università degli Shdi di Salerno ritenuti idonei, sono eteggibili quali Spin-off
d'Ateneo con le procedure previsúe dal vigente Regolamento in materia di procedure di
mstegno alla úcerca scientificg e tecnologica mediante la creazione di spin-ofi
accadenici. .

LtUniversitÀ si riselra la frcoltà di promuovere i Progetti s€lezionati prerso potenziali
partner industriali, commerciali e finanziari e di facilitare I'inserimento delle nuove
inprese spin-ofi presso gli Incubatori convenzionati con I'UniverritÀ degli Studi di
Selerno.

Articolo 10
Il presente bando rarÈ pubblicrto in versione integrale sul sito web dell'Universitil degli
Studi di Salerno @!!r affigso all'Albo Ulliciale di Ateneo e pubblicato per
estratto sul quotidiano Il Sole 24 Orc.



SCITT,MA DI DESCRÍZIONE DELL'IDEA IMPRENDITORIALE

P* pùtecípare alb prlnu'fase del Concono $ort Ctq IINIM -III edtdone - anno 2010 è necasaio
pedtspone aa docwpnlo che deseìw ín modo sùtetlco, ,nt .súnìtnlc, Ia popía ltlea InprcndtoîIala
Il docamcnto dovtA essere artícoldo ín 1 puntl per an totale dì non olfie &0lN caftfrerí
Dl seguÍto sono fiportad I singolt Pantt con alcane ìndìctzioat nìIt pet loro sulhppa

1) ILPROGETTO

" > TITOLO DEL PROGETTO
Indicare il nome dalo al progetîo di impresa.

> PROPONENTI

Nèl caso di personale strutturato e non strutturato dell'Università degli Studi di Salerno
Indicale í componenti del team imprenditoriale speciJìcando: Cognome, Nome, QualiJica, Strattura di
qlerenza.

. Nel caso di Soggetto tezo il cui Progetto d'impresa innovativa faccia riferimento a
competenze interne all'Universita degli Studi di Salerno

Se tratÍasi di personaJìsica. índicare: dqti anagrafìci, titolo di studio e/o qtîívità professionale svolta.
. Se trattasi di persona giaridica, indicare denominazione, ragíone sociale, settore di attività, no di dipendenti,

altre informazioni ritenute utilù ed, eventualmente, il personale dell'Università degli Studi di Salerno coiwolto
(Cognome, Nome, Qualifica, Struttura di afererua, Ruolo da nolgere nel Progetlo).

2) IL PRODOTTO/Sf,RVIZIO

> TPOLOGIA DI PRODOT-TO/SERVUZIO

Qual è il prodotto o sertizio che si intende realizzare? Quali sono le caratteristiche funzionali del prodotto o
servizio? Che bisogni soddisfa? Quali sono Ie cqrstteristiche peculiq;i delle îecnologie impiegateT

> EI.EMENTI III{NOVATTYI E DI DIFFERENZIAZIOIìÍE

Quali sono i contenuti innoyativi? Quali sono gli elementi che permetîerebbero al prodotto o semizio di
differeruiarsi rispetlo ai prodotti concorrenti (superiori prestmioni, minori costi, potenziali bènefici per i
clienti- ecc.)?

3) ILMERCATO

> SEGMENTOII I'I MERCATO
A quale tipologio di clienti inlende rivolgersi? Qual è I'ampiezza del mercqto nel quale si intende operure
(locale, nazionale, intemazionale)? Aîtrsverso quali canali commerciali si pensa di poterci qrrivare?

> I CONCORRENTI

Quali sono le princípali îipologie di concoftenti già operanti nei segt4enti di mercato prescelîi?

4) I PTJNTI DI FORZA DEL PROGETTO D'IMPRESA
Specilìcare i punti di forza del progato rhpetto qgli elementí che seguono:

ESPERIENZE DEL TEAM
RAPPIoRTI DI coLLABoRAzIoNE coN ALTRI GRIJPPI DI RICERCA
R.APPoRTI DI coLL\BoRAzIoNE coN IMPRESE
BREVEÎTI
N.rxo (SpeciJìcarel


